COMMUNICATION

Créer une campagne pub sur

Facebook et Instagram

1 jour - 7 heures

OBJECTIFS ET COMPETENCES VISEES

= Comprendre le fonctionnement des publicités sur Facebook e
Instagram

= |dentifier les objectifs liés & son entreprise

= Prendre en main I'outil publicitaire de Facebook

PROGRAMME

= Introduction a la publicité Facebook et Instagram

- Présentation de la publicité sur Facebook et Instagram

- Les choses a prévoir avant de créer une campagne de publicité
Facebook/Instagram

- Structure d'une campagne de publicité Facebook/ Instagram

= Comprendre le pixel Facebook et I'installer

- Présentation de pixel Facebook et de son utilité
- L'installation de pixel Facebook

- L'installation du suivi des conversions

= 3 types daudiences Facebook (audiences principales,
personnalisées et similaires)

- Les 3 grandes catégories d'audiences

- Les bases du ciblage socio-démographique

- Le ciblage par intéréts (les 3 catégories d'intéréts)

- Le ciblage des fans des pages Facebook/ Instagram des concurrents

- Le ciblage par « connexions » (fans de votre page Facebook et/ou

Instagram)

- La création d’audiences dans le gestionnaire de publicités

= Ecrire des publicités Facebook/ Instagram, choisir le form at et
choisir ses images

- Les 5 formats de publicité Facebook

- Les 4 formats de publicité Instagram

- Les conseils de base pour I'écriture de publicités Facebook et Instagram

= Analyse des publicités Facebook et optimisation

- L'analyse des résultats de vos publicités Facebook/ Instagram

- Les indicateurs de succes pour les campagnes de trafic, vues de vidéo et
conversions

- La création d'un rapport d'analyse personnalisé dans le gestionnaire de
publicités Facebook

- L'analyse avancée des résultats (graphiques et rapports par répartition)

- Les actions correctives a prendre au vue de l'analyse
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MATERIELS ET MODALITES PEDAGOGIQUES

= Mise a disposition du matériel informatique et d'une connexion internet

= Enseignement théorique (remise d’un support de cours) avec réponses
aux différentes questions,

= Mise en place d'actions concreétes illustrées par des cas pratiques :
80% de mise en pratique et 20% de démonstration

FORMATEUR

= Un formateur spécialisé dans la formation numérique aupres
d'artisans des TPE-PME. Expérience professionnelle significative et
dont les compétences pédagogiques ont été validées par notre
service pédagogique. Pour plus de précisions sur les références du
formateur contacter le service formation au 04 71 02 34 56.

MODALITES D’'EVALUATION

e Prérequis vérifiés a l'inscription du stagiaire

e Tests réguliers de contréle des connaissances par le formateur :
exercices pratiques, QCM, entretiens individuels avec le formateur,
permettant de mesurer les acquis de la formation pendant et a l'issue du
stage au regard des objectifs définis

» Evaluation de satisfaction

ACCESSIBILITE

Locaux accessibles aux personnes en situation de handicap.

Le service formation vous orientera si nécessaire vers le référent
handicap dédié afin d’envisager vos éventuels besoins spécifiques :
Nom : LUTHAUD Marie-Laure Téléphone : 04 71 02 98 60




